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PRESENTACION

Entrenamiento diseNado para profesionales y emprendedores
gue necesitan entender, estructurar y escalar sistemas de
ventas digitales basados en datos.

El programa opera directamente en las plataformas
publicitarias (Google, Meta, TikTok, LinkedIn) sobre una base
solida de medicion analitica precisa, estrategia creativa
Inteligente, optimizacion operativa y automatizacion con |A.

Nuestro programa incluye 2 sesiones de nivelacion para que
todos los alumnos inicien en el mismo nivel, y al finalizar cada
participante construye una estrategia integral documentada
con dashboards y campanas listas para ejecutarse.

Este no es un curso sobre coOmo conseguir likes o seguidores.
Es un entrenamiento intensivo disenado para profesionalesy
emprendedores que necesitan entender, estructurar y escalar
sistemas de ventas digitales basados en datos.

Estaremos operando directamente en las plataformas
publicitarias (Google, Meta, TikTok, LinkedIn), hacieéndolo sobre
una base solida: medicion analitica precisa, estrategia creativa
Inteligente, optimizacion operativa y automatizacion con |A.



OBIJETIVO
GENERAL

El participante obtendra los conocimientos para
disenar, implementar y optimizar sistemas de
ventas digitales basados en datos, integrando
plataformas de paid media (Google, Meta, TikTok,
LinkedlIn), analitica avanzada, automatizacion con
|A y estrategia creativa en una estrategia integral
de performance marketing.

OBJETIVO ESPECIFICOS

Construir la
Infraestructura de
medicion y analitica
necesaria para tomar
decisiones de inversion
publicitaria basadas en
datos reales.

Disenar y ejecutar
campanas en Google
Ads, Meta Ads, TikTok
y LinkedIn con
estrategias de
segmentacion,
creatividady
presupuesto
alineadas al funnel
AECR.

Automatizar reportes,
alertas y flujos de
trabajo con Nn8n e |A
generativa para
operar un sistema de
performance
marketing escalabley
sostenible.



PERFIL
DEL ASPIRANTE

Profesionales de marketing, emprendedores y
duenos de negocio que necesitan entender,
estructurar y escalar sistemas de ventas digitales
basados en datos. También esta dirigido a media
buyers, analistas de marketing y consultores
digitales que buscan profundizar en performance
marketing avanzado.
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METODOLOGIA

Programa 100% aplicado. Los participantes construyen su
propia estrategia de performance marketing a lo largo del
curso, aplicando cada concepto a su marca o caso de
estudio asighado. Incluye sesiones tedrico-practicas con
operacion directa en plataformas publicitarias, talleres
hands-on, analisis de casos reales y entregables
acumulativos por sesion que conforman el proyecto final.

COMPETENCIAS PREVIAS:

Cuenta de Google activa (para Google Ads, GA4, Google Sheets y Looker
Studio). Acceso administrativo o capacidad de crear una pagina de
Facebook/Instagram vinculable a un Business Manager de Meta. Laptop
con navegador actualizado. Marca propia o disposicidon de usar un caso
de estudio asighado (e-commerce, B2B SaaS o App).




CONTENIDO TEMATICO

MODULO 1 (4 HORAS) MODULO 2 (4 HORAS) MODULO 3 (10 HORAS) MODULO 4 (6 HORAS)

NIVELACION

Sesion 0.1: Fundamentos
Conceptuales de Marketing Digital.
Ecosistema digital, funnel AECR,
métricas esenciales (CPM, CPC, CPA,
ROAS, CTR, CVR), |6gica de subasta
publicitaria e introduccion a la
atribucion.

Sesion 0.2: Tour Practico de
Plataformas Publicitarias. Recorrido
por Google Ads, Meta Business
Suite, TikTok Ads Manager y
Linkedln Campaignh Manager.
Configuraciéon de cuentas y
herramientas (GA4, GTM, Looker
Studio).

CIMIENTOS: MEDICION Y
CREATIVIDAD

Sesion 1: Los Cimientos: Medicion
antes de la Inversion. Analitica
estadistica aplicada a paid media,
configuracion de GA4 y Mixpanel,
audiencias dinamicas y diagnaostico
de embudos.

Sesion 2: Creatividad

gue Convierte. Framework
Hero/Hub/Help, sinergia SEO + Ads,
estrategia creativa por plataforma,
testing de creatividades y plan

anti-ad fatigue.

PAID MEDIA:
PLATAFORMASY
PRESUPUESTO

Sesion 3: Google Ads - Ecosistema y
estructura avanzada (PMax,
Shopping, Video).

Sesion 4: Google Ads - Tracking,
Bidding y Optimizacion (Enhanced
Conversions, estrategias de puja).
Sesion 5: Segmentacion Quirdrgica
en Meta Ads (embudos, DCO,
Advantage+, DPA).

Sesion 6: TikTok, LinkedIn y Tracking
Cross-Channel (atribucion, UTMs,
GTM).

Sesion 7: El juego del presupuesto:
Optimizacion y Escala (media mix,

reglas operativas, escalamiento).

La Universidad de América se reserva el derecho de ajustar, cambiar o modificar el contenido del programa.

POTENCIADORES E
INTEGRACION
ESTRATEGICA

Sesion 8: KPIs, Dashboards e
Introduccién a Nn8n. Jerarquia de
métricas, data storytelling en Looker
Studio y automatizacion de reportes
y alertas.

Sesidn 9: IA Generativa

Aplicada a Performance Marketing.
Prompting para copy y
creatividades, generacion visual,
workflows de |A en Nn8n integrados
con datos reales.

Sesion 10: Integracion Estratégicay

Presentacion del Blueprint final.



EQUIPO DOCENTE

JHONATTAN GOMEZ

Especialista en Digital Marketing,
con mMas de 18 anos de experiencia
en desarrollo de estrategias en
SEO, SEM, SMM, email marketing,
affiliate marketing y mobile
marketing, para empresas locales
e iInternacionales en mercados
como Estados Unidos, Canada,
Reino Unido, México, Costa Rica,
Honduras, Colombia, Peru y
Ecuador.

Profesional altamente enfocado a
resultados con capacidades en
analisis de datos, desarrollo e
Implementacion de proyectos,
liderazgo y trabajo en equipo.

CLAUDIA TELLO

Profesional en marketing y
growth con mas de 20 anos de
experiencia liderando estrategias
de posicionamiento, adquisiciony
generacion de ingresos en
startups y empresas en
crecimiento. Ha construido y
escalado operaciones desde cero,
trabajando de cerca con founders
Yy equipos directivos en la
ejecucion de estrategias con
Impacto real en el negocio.

La Universidad de América se reserva el derecho de modificar el equipo docente.




CERTIFICADO

Se hara entrega de un Certificado expedido
por la Universidad de América
correspondiente al programa, a los
participantes que asistan a por lo menos el
80% del tiempo total en horas del curso.

De lo contrario, se expedira una constancia
con el numero de horas lectivas.
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